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	Jednostka zlecająca:
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	Założenia, cele i opis zajęć:
	Celem przedmiotu jest zapoznanie studentów z możliwościami sfinansowania nowych przedsięwzięć gospodarczych oraz dofinansowanie na potrzeby rozwojowe istniejących podmiotów gospodarczych z źródeł prywatnych i publicznych podmiotów finansowych. 
Zachowania konsumentów – ich istota i uwarunkowania. Demograficzno-ekonomiczne oraz społeczno-kulturowe determinanty zmian zachowań konsumentów. Nowe trendy w zachowaniach konsumentów na rynku żywności. Metody badania zachowań konsumentów. Czynniki warunkujące wybór produktów ogrodniczych (spożywczych, roślin ozdobnych) Proces podejmowania decyzji o  produktów ogrodniczych . Postawy i zachowania konsumentów w stosunku do wybranych kategorii  produktów ogrodniczych. Wpływ komunikacji rynkowej na zachowania konsumentów wobec produktów ogrodniczych. Styl życia w odniesieniu do żywności jako psychograficzne kryterium segmentacyjne konsumentów  produktów ogrodniczych (spożywczych, roślin ozdobnych).
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	Wykłady: liczba godzin 15


	Metody dydaktyczne:
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	Wiedza:
W_01 – ma podstawową wiedzę z zakresu  zachowań konsumentów na rynku  ogrodniczym
	Umiejętności: 
U_01 – potrafi dokonać wstępnej analizy  zachowań konsumentów na rynku  ogrodniczym
	Kompetencje:
K_01 – jest świadomy społecznej, zawodowej i etycznej odpowiedzialności przedsiębiorstw funkcjonujących na rynku ogrodniczym
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Wskaźniki ilościowe charakteryzujące moduł/przedmiot:
	Szacunkowa sumaryczna liczba godzin pracy studenta (kontaktowych i pracy własnej) niezbędna dla osiągnięcia zakładanych dla zajęć efektów uczenia się - na tej podstawie należy wypełnić pole ECTS:
	27 h

	Łączna liczba punktów ECTS, którą student uzyskuje na zajęciach wymagających bezpośredniego udziału nauczycieli akademickich lub innych osób prowadzących zajęcia:
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Tabela zgodności kierunkowych efektów uczenia się z efektami przedmiotu:

	kategoria efektu
	Efekty uczenia się dla zajęć:
	Odniesienie do efektów dla programu studiów dla kierunku
	Oddziaływanie zajęć na efekt kierunkowy*)

	Wiedza - W_01
	ma podstawową wiedzę z zakresu  zachowań konsumentów na rynku  ogrodniczym
	K_W08

	1

	Umiejętności – U_01
	potrafi dokonać wstępnej analizy  zachowań konsumentów na rynku  ogrodniczym
	K_U06
	1

	Kompetencje - K_01
	jest świadomy społecznej, zawodowej i etycznej odpowiedzialności przedsiębiorstw funkcjonujących na rynku ogrodniczym
	K_K04
	1



*)
3 – znaczący i szczegółowy, 
2 – częściowy,
1 – podstawowy,
