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	Nazwa przedmiotu1):  
	Zachowania konsumentów na rynku ogrodniczym
	ECTS 2)
	 2

	Tłumaczenie nazwy na jęz. angielski3): 
	Consumer behaviour in the horticultural market

	Kierunek studiów4): 
	Ogrodnictwo

	Koordynator przedmiotu5): 
	Dr Dagmara Stangierska

	Prowadzący zajęcia6): 
	Dr Dagmara Stangierska

	Jednostka realizująca7):
	Wydział Ogrodnictwa, Biotechnologii i Architektury Krajobrazu; Samodzielna Pracownia Organizacji i Ekonomiki Ogrodnictwa

	Wydział, dla którego przedmiot jest realizowany8):
	Wydział Ogrodnictwa, Biotechnologii i Architektury Krajobrazu

	Status przedmiotu9): 
	a) przedmiot fakultatywny – ogólny (humanistyczny/społeczny)
	b) stopień  II    rok I
	c) niestacjonarne 

	Cykl dydaktyczny10): 
	Semestr letni
	Jęz. wykładowy11): polski
	

	Założenia i cele przedmiotu12):
	Celem przedmiotu jest zapoznanie studentów z możliwościami sfinansowania nowych przedsięwzięć gospodarczych oraz dofinansowanie na potrzeby rozwojowe istniejących podmiotów gospodarczych z źródeł prywatnych i publicznych podmiotów finansowych. 

	Formy dydaktyczne, liczba godzin13):
	a) wykład;                                                                           liczba godzin -14  

	Metody dydaktyczne14):
	Wykład, studium przypadku, dyskusja

	Pełny opis przedmiotu15):
	Zachowania konsumentów – ich istota i uwarunkowania. Demograficzno-ekonomiczne oraz społeczno-kulturowe determinanty zmian zachowań konsumentów. Nowe trendy w zachowaniach konsumentów na rynku żywności. Metody badania zachowań konsumentów. Czynniki warunkujące wybór produktów ogrodniczych (spożywczych, roślin ozdobnych) Proces podejmowania decyzji o  produktów ogrodniczych . Postawy i zachowania konsumentów w stosunku do wybranych kategorii  produktów ogrodniczych. Wpływ komunikacji rynkowej na na zachowania konsumentów wobec produktów ogrodniczych. Styl życia w odniesieniu do żywności jako psychograficzne kryterium segmentacyjne konsumentów  produktów ogrodniczych (spożywczych, roślin ozdobnych).



	Wymagania formalne  (przedmioty wprowadzające)16):
	

	Założenia wstępne17):
	Ogólna wiedza z zakresu ekonomiki i organizacji przedsiębiorstw ogrodniczych

	Efekty kształcenia18):
	01 – zna pojęcia z zakresu zachowań konsumentów
02 – ma wiedzę w zakresie uwarunkowań zachowań konsumenckich na rynku ogrodniczym
03 - opisuje pojęcia, treści i zasady z procesami decyzyjnymi
	04 – ma wiedzę odnośnie komunikacji rynkowej
05 – zabiera głos w dyskusji na forum publicznym 

	Sposób weryfikacji efektów kształcenia19):
	1. Efekt 01, 02, 03, 04 – końcowe kolokwium
2. Efekt 05 – obserwacje na zajęciach

	Forma dokumentacji osiągniętych efektów kształcenia 20):
	Tekst kolokwium zaliczeniowego z oceną

	Elementy i wagi mające wpływ na ocenę końcową21):
	1 – 90%, 2 – 10% 

	Miejsce realizacji zajęć22): 
	W sali dydaktycznej

	Literatura podstawowa i uzupełniająca23): 
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	UWAGI24): 



Wskaźniki ilościowe charakteryzujące moduł/przedmiot25) :
 Zachowania konsumentów na rynku ogrodniczym
	Szacunkowa sumaryczna liczba godzin pracy studenta (kontaktowych i pracy własnej) niezbędna dla osiągnięcia zakładanych efektów kształcenia18) - na tej podstawie należy wypełnić pole ECTS2:
	38 h
2,0 ECTS

	Łączna liczba punktów ECTS, którą student uzyskuje na zajęciach wymagających bezpośredniego udziału nauczycieli akademickich:
	23 h

1,0 ECTS

	Łączna liczba punktów ECTS, którą student uzyskuje w ramach zajęć o charakterze praktycznym, takich jak zajęcia laboratoryjne, projektowe, itp.:
	8 h

0,5 ECTS


Wskaźniki ilościowe charakteryzujące moduł/przedmiot25) : Zachowania konsumentów na rynku ogrodniczym
	Szacunkowa sumaryczna liczba godzin pracy studenta (kontaktowych i pracy własnej) niezbędna dla osiągnięcia zakładanych efektów kształcenia18  
Wykłady   

Udział w konsultacjach

Udział w egzaminie

Przygotowanie do egzaminu

Razem
	14 h

8 h

1 h

15 h

38 h

2,0 ECTS

	Łączna liczba punktów ECTS, którą student uzyskuje na zajęciach wymagających bezpośredniego udziału nauczycieli akademickich:
Wykłady

Udział w konsultacjach

Udział w egzaminie

Razem
	14 h
8 h

1 h

23 h

1,0 ECTS

	Łączna liczba punktów ECTS, którą student uzyskuje w ramach zajęć o charakterze praktycznym, takich jak zajęcia laboratoryjne, projektowe
Udział w konsultacjach

Razem
	8 h

8 h  

0,5 ECTS


Tabela zgodności kierunkowych efektów kształcenia efektami przedmiotu 26) Zachowania konsumentów na rynku ogrodniczym
	Nr /symbol efektu
	Wymienione w wierszu efekty kształcenia:
	Odniesienie do efektów dla programu kształcenia na kierunku

	01
	zna pojęcia z zakresu zachowań konsumentów
	K_W02++, K_W08 ++

	02
	ma wiedzę w zakresie uwarunkowań zachowań konsumenckich na rynku ogrodniczym
	K_W02++, K_W08 ++, K_W16++

	03
	opisuje pojęcia, treści i zasady z procesami decyzyjnymi
	K_W02++, K_U06+

	04
	ma wiedzę odnośnie komunikacji rynkowej
	K_W02++, K_W08 ++

	05
	zabiera głos w dyskusji na forum publicznym 
	K_K06++
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